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CONCURSO DE LA REVISTA PYMES Y EL BANCO CIUDAD
Los ganadores de Emprender 2005

"Estabamos buscando financiacion para concretar nuestra idea de
fabricar calzado para ciclismo", cuentan Marianela Rossi (26) y Diego
Brizuela (26). Ya no tendran tanta urgencia porque acaban de ganar el
primer premio del concurso Emprendedores 2005, que consiste en
50.000 pesos. Con este aporte no reembolsable podran iniciar su
emprendimiento.

La revista Pymes de Clarin y el Instituto Pyme del Banco Ciudad de
Buenos Aires son los organizadores de este concurso que tiene como
objetivos promover el espiritu emprendedor y la creacién de empresas.

El segundo premio lo obtuvo la empresa Ciencia para todos, de Silvia
Gonzalez y Carlos Noseda. El proyecto ganador es un juego didactico
para armar un motor eléctrico.

Eduardo Hecker, presidente del Banco Ciudad; Federico Poli,
subsecretario nacional de la Pequefia y Mediana Empresa; Hugo Kantis,
director de la maestria con especializacion en pymes de la Universidad
de General Sarmiento, y Pablo Maas, editor res ponsable de la revista
Pymes de Clarin integraron el jurado, que debio elegir entre casi
trescientos casos.

La satisfaccion de alguna necesidad, el agregado de valor de los
productos o servicios ofrecidos y la correcta identificacion y cuan
tificacion de la demanda fueron algunos de los puntos que evaluaron a
la hora de elegir a los ganadores.

El jurado también tuvo en cuenta la claridad de la presentacion, los
procesos productivos elegidos, la identificacion de los proveedores y la
determinacion de los costos.

La idea de fabricar una zapatilla para la practica de ciclismo "surgi6 a
fines de 2001", con la devaluacion, explican Rossi y Brizuela en la
carpeta que presentaron en el concurso.

Los productos made in Argentina habian sido reemplazados por los
importados "hasta quedar totalmente extinguida la produccion
nacional". Es decir que a comienzos de 2002 los que querian calzar
zapatillas especiales para andar en bici solo podian comprar calzado
hecho mas alla de las fronteras. Actualmente sélo una firma lo produce
en la Argentina. La idea de los futuros emprendedores es desarrollar
una empresa que produzca zapatillas con la marca Icara. Ademas de
"acaparar el mercado nacional", el plan incluye penetrar en los
mercados latinoamericanos a partir del segundo afio y exportar a los
E§tados Unidos, Canada, Australia, Nueva Zalanda y Europa en cinco
afos.

De los 284 casos que se presentaron en la competencia, 191 (el 67 por
ciento) eran proyectos para crear empresas y 93 (el 33 por ciento)
estaban orientados al desarrollo de empresas existentes.

Casi siete de cada diez proyectos correspondieron a la industria. El 16
por ciento a los servicios y el 8 por ciento, al agro.

Las propuestas fueron de lo mas variadas. El tercer puesto lo obtuvo
Miel organica tipificada por origen floral, un proyecto agropecuario para
crear una empresa.
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de calzado, ropa y accesorios para el tango. Kreo, dedicada al disefio y
desarrollo de productos, quedd en el quinto puesto. Le siguieron La
Minestra (servicios de gastronomia), Systema MBS (construccion
mediante paneles), Cerveceria Brigantia, Vegetales (venta de jugos) y
Diagnosti—Car (revision y diagndstico de autos usados).

"Promover y estimular el espiritu emprendedor es parte de una politica
publica, por lo que el Banco Ciudad estara siempre interesado en
apoyar estas iniciativas", sostuvo Hecker al presentar a los ganadores.
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